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История создания Wochi началась с того, что группа 
экспертов с многолетним опытом в области 
разработки систем геолокации задумалась о том, 
с какими сложностями сталкиваются сегодня 
родители, которые хотят вырастить счастливого 
и успешного ребенка. Темпы современной жизни 
все время ускоряются, от родителей требуется дать 
детям все большие и большие объемы знаний 
и навыков. Учеба, развивающие занятия, изучение 
иностранных языков, творческие кружки, спортивные 
секции, игры с друзьями и социализация – 
все это становится неотъемлемой частью расписания 
ребенка с самого юного возраста, а маршруты 
передвижений ребенка становятся все более 
сложными. В определенный момент каждый родитель 
задумывается о том, что пришло время учить ребенка 
самостоятельно планировать свое время 
и передвижения, и испытывает понятное волнение. 
Для каждого, кто хочет видеть своего ребенка 
счастливым, становится актуален вопрос – 
как обеспечить ребенку возможность учиться 
самостоятельности и самому познавать мир, 
но обезопасить его от проблем большого города? 

Так появился Wochi. Wochi – не часы и не телефон, 
это уникальное решение, позволяющее позаботиться 
о ребенке и дать ему все необходимое для успешного 
развития. С ним планирование расписания 
и передвижений ребенка наконец-то становится 
простым и комфортным. 

Самое главное, что есть в Wochi, – это удобный 
и надежный пользовательский интерфейс, доступный 
на любом компьютере или мобильном устройстве. 
Он разработан на основе понимания потребностей 
именно российских родителей и обеспечивает 
весь спектр необходимых функций, доступных одним 
кликом. Теперь всегда можно, не отрываясь 
от текущих занятий и не беспокоя ребенка лишними 
звонками, узнать, где он находится, и понять 

ситуацию вокруг него. Эти базовые функции создают 
необходимую осведомленность и спокойствие. 
Но Wochi обладает уникальным расширенным 
функционалом, предназначенным именно 
для развития навыков самостоятельности.

В несколько кликов любой родитель может вместе 
со своим ребенком создать удобное расписание 
на неделю, научить ребенка планировать свое время 
и передвижения, а Wochi будет контролировать 
успешное прохождение «квестов» и выполнение 
«заданий» (например, прохождение маршрута 
от школы до теннисной секции и домой) и выдавать 
мотивирующие вознаграждения в виде новых 
значков и статусов. Обучение важнейшим принципам 
управления своим временем становится простым 
и нескучным занятием для ребенка и его родителей, 
а навыки, получаемые в удобной форме, 
адаптированной для ребенка, запомнятся легко 
и навсегда. 

Эти преимущества, которыми обладает только Wochi, 
легко снимают вопрос, что купить ребенку – может, 
очередную развивающую игрушку или новый 
мобильник? Решение с расширенным функционалом 
и меньшим воздействием излучения, чем у обычного 
телефона, дает тот уровень защищенности и удобства, 
который недостижим ни для одного смартфона. 
Ведь это не новый телефон в необычном 
форм-факторе, а принципиально другое технически 
совершенное решение, которое будет незаменимым 
помощником для родителей и их детей. 

Команда разработчиков, имеющая большой опыт 
в сфере геолокации и понимающая потребности 
российских родителей, создала образцовую услугу, 
позволяющую обеспечить точность, уверенность 
и безопасность в любой ситуации. Wochi – 
принципиально новое решение, открывающее детям 
мир свободы и самостоятельности, обеспеченных 

Легенда бренда



Легенда бренда

новейшими космическими технологиями. 
Повышенная точность геопозиционирования, которая 
невозможна для обычных мобильных телефонов, 
возможность «видеть сквозь стены» и точно 
определять местоположение в помещении, которой, 
увы, не обладают стандартные gps-трекеры, позволят 
родителям чувствовать себя уверенно и комфортно, 
отпуская ребенка в большой и интересный мир. 

Для ребенка Wochi станет новой и модной «фишкой», 
незаменимым супер-устройством, созданным 
в суперсекретных супер-лабораториях 
и позволяющим всегда быть на связи со своей 
«командой». Тем девайсом, который, как все видели 
в кино, обеспечивает героям сверхспособности 
и появление новых умений. Wochi даст возможность 
не только позвонить на самые главные номера, 
зашитые в память устройства, но и в случае 
необходимости – активировать кнопку SOS одним 
нажатием. В отличие от обычного телефона, который 
случайно можно выключить и забыть о нем, Wochi 
включен всегда и всегда находится на страже 
маленького супергероя.

Создатели устройства понимают, что супергерои 
предъявляют повышенные требования к прочности 
и водостойкости своих гаджетов, поэтому корпус 
устройства изготовлен из гипоаллергенного 
ударопрочного пластика и обладает классом 
влагозащиты IP67. Можно не только не беспокоиться, 
что вода может попасть внутрь при мытье рук, 
но и спокойно играть в снежки, купаться, плавать 
и нырять на глубину до 1 метра – Wochi будет 
обеспечивать надежную работу на земле, в воде 
и под водой. Емкость батареи позволяет устройству 
работать в режиме ожидания до 1 недели, что 
немаловажно для тех, у кого есть дела поважнее, чем 
заботиться о подзарядке. Всё это обеспечит 
необходимую надежность для самого активного 
времяпровождения. Для тех, кому важны не только  

надежность, но и стиль, предлагается широкий выбор
сменных ремешков и корпусов, позволяющий 
подобрать решение для любого настроения.

Таким образом, Wochi – уникальное 
комплексное решение для детей 
и их родителей, оно дает детям 
возможность расти и развиваться, 
а родителям – радоваться 
их успехам, всегда быть рядом 
и позволять учиться новому самим. 
Эти комфорт, свобода 
и безопасность, самореализация 
и развитие – самая настоящая 
основа для счастливого будущего.



Платформа бренда
Доминирующие ценности

Семейное счастье, Любовь, Развитие

Стиль бренда
Современный, радостный, 
вызывающий уверенность, «взрослый», стильный

Вербальная и визуальная идентификация
• Название: не отраслевое, «европейское», латиницей, 
передающее суть бренда
• Легко произносится детьми и взрослыми, необычное, 
забавное, «округлое», но не легкомысленное

• Спокойный стиль с яркими акцентами, инфографика

Ассоциации с брендом
• Загородный семейный  летний отдых (защищенность 
и спокойствие)
• Полезное и приятное для детей:
• Полезное питание
• Обучение в игровой форме
• Яркие учебники
• Родители, которые учат и поддерживают детей сами

Характер бренда
«Друг»: надежный, честный, готовый помочь

Суть бренда
Просто быть уверенным – просто быть счастливым

Позиция бренда
Характеристики компании / 
услуг
• Безопасность и надежность 
(включая материалы)
• Возможность контроля 
(местонахождения, окружения)
• Длительность работы между 
подзарядками
• Дополнительно: эстетичность и 
привлекательный эргономичный 
дизайн, соответствие 
потребностям ребенка

Инсайт
Услуга позволяет чувствовать себя счастливым: ведь потребитель сделал всё, чтобы защитить своего ребенка и 

обеспечить ему наилучшие возможности для развития

Ключевые выгоды для целевых 
аудиторий
• Вклад в развитие ребенка
• Удобство и комфорт для 
родителей за счет технической 
надежности и качественного ПО
• Чувство защищенности,  
спокойствия, уверенности

Отстройка от конкурентов
• «Комфортнее и полезнее, чем 
смартфон»
• Техническое совершенство, 
возможность маршрутизации и 
контроля
• Адаптированность для 
российского рынка
• Эмоционально: позитив



Надежная услуга, обеспечивающая полную безопасность ребенка, на базе 
устройства, изготовленного из экологически чистых материалов, 
с меньшим воздействием излучения, чем у обычного телефона. 
Длительный срок работы между подзарядками обеспечивает 
дополнительную надежность. Предоставляет возможность контроля 
местонахождения и окружения ребенка.

Это «полезная игрушка», необходимая тем, кто хочет позаботиться 
о развитии и благополучии ребенка, удобная для родителей 
и обеспечивающая защиту и уверенность детям. Ее использование дает 
ощущение защищенности и удобства, понимание, что ты позаботился 
о ребенке наилучшим образом, ведь это намного полезнее и комфортнее, 
чем смартфон.

Услуга отличается совершенством реализации и большей надежностью, 
ведь она была разработана изначально для российских родителей, 
а также новыми уникальными возможностями, например, возможностью 
проложить для ребенка безопасный маршрут и предложить план 
действий. Это вклад в будущее ребенка, отсутствие волнений 
и беззаботное счастье.

Что?

Для кого?

Как? / В чем отличие?

Платформа бренда



Образ бренда



3-х уровневая модель позиционирования

*Дифференциаторы *Повышенная значимость для ЦА

• Семейное счастье
• Любовь
• Развитие
• (Само)реализация

От характера бренда:
• Честность
• Открытость
• Дружеская поддержка

Для родителя:
• Удобство 
• Контроль
• Спокойствие
• Забота
• Экономия времени
• Надежность

• Возможность позвонить на телефон/с телефона
• Возможность отслеживать местоположение и маршрут ребенка
• Возможность планировать маршрут и расписание для ребенка 
• Возможность послать СМС на детский телефон
• Уведомление о снятии и надевании, включении и выключении телефона 
• Стабильная работа с мобильными устройствами
• Прочность и водостойкость, экологичность материалов
• Длительность работы между подзарядками / время работы в режиме 
ожидания и разговора
• Эстетичность и привлекательный дизайн
• Эргономичность / Вес и габариты
• Точность геопозиционирования
• Доступность техподдержки и сервиса

• Технические характеристики (емкость аккумулятора, мощность, класс 
влагозащиты), совместимость с мобильными платформами, команда 
и специалисты, лицензии и сертификаты, тестирование

Для ребенка:
• Комфорт
• Безопасность (физическая, экологическая, 
техническая)
• «Статус», мода, подражание
• Интерес, новизна, удовольствие
• Развитие, полезность, новые навыки

Ценности

Выгоды

Технические
атрибуты / функции

RTB







Саша

OляНаташа

Юля



логотип / эмблема
построение, охранная зона

логотип
построение, охранная зона

10x

10x

10x

4x

10x

9.375x
2.375x

10x

2x

30x



логотип / эмблема
цветной вариант

логотип
цветной вариант

логотип / эмблема
цветной вариант на фоне, вывороткой

логотип
цветной вариант на фоне , вывороткой



логотип / эмблема
черно-белый вариант

логотип
черно-белый вариант

логотип / эмблема
черно-белый вариант, вывороткой

логотип
черно-белый вариант, вывороткой



ФИРМЕННЫЕ ПЕРСОНАЖИ



ФИРМЕННЫЙ ЦВЕТ

RGB 0 133 202
CMYK 100 13 1 2
Hex #0085ca
Websafe #0099cc
Pantone Solid Blue C
RAL 5015

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ЦВЕТ

RGB 204 0 136
CMYK 0 100 33 20
Hex #cc0088
Websafe #cc0099
Pantone Solid 233 C
RAL 4010

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ЦВЕТ

RGB 136 204 0
CMYK 33 0 100 20
Hex #88cc00
Websafe #99cc00
Pantone Solid 2286 C
RAL 6018

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ЦВЕТ

RGB 167 168 170
CMYK 16 11 11 27
Hex #a7a8aa
Websafe #999999
Pantone Solid Cool Gray 6 C
RAL 9006



ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ

Roboto Light

Roboto Light Italic

Roboto Bold

Roboto Bold Italic
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ФИРМЕННЫЙ ПАТТЕРН «БАБЛ С АКЦЕНТОМ»



ФИРМЕННЫЙ ПАТТЕРН «БАБЛ С АКЦЕНТОМ»
выворотка



ФИРМЕННЫЙ ПАТТЕРН «БАБЛ»



ФИРМЕННЫЙ ПАТТЕРН «БАБЛ»
выворотка



Lorem Ipsum is simply 
dummy text of the printing 
and typesetting industry. 
Lorem Ipsum has been the 
industry's standard dummy 
text ever since the 1500s, 
when an unknown printer 
took a galley of type and 
scrambled it to make a 
type specimen book.

НЕДОПУСТИМЫЕ ВАРИАНТЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ
изменение цвета, вращение, использование обводки, искажение пропорций, увеличение отдельных элементов, 
использование в написании логотипа иного начертания, нарушение охранной зоны, использование тени, 
использование логотипа в текстовом блоке, изменение отдельных элементов, использование градиента, 
использование логотипа на нечитаемом фоне

W    CHI




